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1 朋友圈广告形态介绍
详细介绍广告形态和广告推送逻辑



第1部分 朋友圈广告 形态介绍

朋友圈广告将会通过微信广告系统进行投放和管

理，广告本身内容将基于微信公众账号生态体系，

以类似朋友的原创内容形式进行展现，在基于微

信用户画像进行定向的同时，依托关系链进行互

动传播。
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第1部分

图文广告由五个部分的内容构成，包含

- 广告主头像&名称

- 外层文案

- 外层图片

- “查看详情”链接详情页

- 用户社交互动等内容

朋友圈广告 形态介绍 图文广告

*点击了解更多微信朋友圈广告规范。

http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/1.1.html
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第1部分

视频广告由四个部分的内容构成，包含

- 广告主头像&名称

- 外层文案

- 外层小视频，点击进入可查看完整视频

- 用户社交互动等内容

朋友圈广告 形态介绍 视频广告

*点击了解更多微信朋友圈广告规范。

http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/1.1.html
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第1部分

支持跳转公众号图文消息

朋友圈广告 形态介绍 “查看详情”链接支持跳转公众号图文消息

《真实故事》
Calvin Klein

《一转身，就是一个时代》
中国好声音第四季

《拾墅·六间院》
坤和和家园

《用能量主宰北京马拉松》
adidas Running

服饰 娱乐 地产 运动

适合想通过长篇文字、图片叙述广告创意的广告主。
无须开发，耗时短，文章可直接通过微信公众平台编辑生成。
已有坤和和家园、adidas Running、红树林度假世界等广告主使用该种形式达成广告传播。

可使用微信扫一扫功能体验

公众号图文消息规范

http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/2.2.html


《不可相 T 并论》
一汽丰田·皇冠
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第1部分

支持跳转 H5页面

朋友圈广告 形态介绍 “查看详情”链接支持跳转H5页面

《开启全新世界》
积家

《手品之美》
vivo智能手机

《谢谢，妈妈》
奥妙

试驾 关注 卡券 电商

适合想通过创意交互形式展示广告创意，并具备一定开发能力的广告主。
H5页面支持使用包含试驾信息收集、公众号关注、卡券发放、品牌/电商外链、APP下载等形式
页面由广告主按照规范自行设计并开发；为保证用户体验，建议部署于腾讯服务器。
成本略高，广告创意表现好更好。

《是时候出手了！》
全民突击

APP

可使用微信扫一扫功能体验

H5页面设计建议

http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/2.3.html


可使用微信扫一扫功能体验
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第1部分 朋友圈广告 形态介绍 “查看详情”文字链支持更多分类

支持更多分类查看详情/下载应用/预约活动

《双旦狂欢》
美团

《随时随地一起开黑》
全民超神

APP 游戏

适合想通过广告推广APP下载、线下活动等，并具备一定开发能力的广告主。
“查看详情”文字链支持更多分类，如“查看详情”、“下载应用”、“预约活动”等
详情页面内容说明更清晰，创意表达更直接，提升广告转化效果。

《枪战王者》
CF手游

游戏

链接分类规范

http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/2.3.html
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第1部分

出现
满足广告定向条件的用户，将会在朋友圈第 5 条状态的位置看到广告，随后
广告将随时间轴沉淀。

消失 用户看见广告后，若在24小时内没有对广告进行任何操作，广告将消失。

提醒 用户赞或者评论广告后，其好友对广告进行赞评论，用户将收到红点提醒。

朋友圈广告 形态介绍 用户怎么看到广告？
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第1部分

自然曝光 广告上线后，在预定投放时间内，若预算未消耗完，广告将持续拉取曝光。

用户体验控制 多条广告同时在线时，系统将根据广告质量分值智能分配曝光。
*广告质量分值，来自于用户对广告的赞、评论、“不感兴趣”、分享、“查看详情”等操作

曝光高峰
广告拉取曝光由用户刷朋友圈的习惯决定；
按照历史经验，广告拉取曝光高峰将出现在每天的12点、18点前后。

朋友圈广告 形态介绍 系统怎么控制广告曝光？
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2 朋友圈广告支撑能力
详细介绍朋友圈广告支持的定向能力和广告效果评估体系



微信朋友圈广告介绍

第2部分 朋友圈广告 支撑能力 支持哪些定向？

基础定向

地域
支持按城市定向

支持按指定地理位置向周边辐射的精确定向
（地域定向数据来源于用户近一个月的常用地点信息）

性别、年龄
男or女，5~60岁

手机系统、联网环境
iOS、Android，Wi-Fi、4G、3G、2G

基于目标受众属性，自由搭配选择基础定向

特殊定向

基于推广诉求，可选择特殊定向提高广告精准触达

用户兴趣标签

来源于腾讯产品用户行为路径大数据分析定义的标签

当前提供教育、旅游、金融、汽车、房产、家居、服饰鞋帽箱包、

餐饮美食、生活服务、商务服务、美容、互联网/电子产品、体育运

动、医疗健康、孕产育儿、游戏、政法等17个一级标签。

如，地产类广告主，选择“房产”、“家居”等标签作为定向条件，广告

精准触达目标用户。



每期广告投放结束后

我们将根据效果评估体系结合各项数据指标

向广告主提供《广告投放效果报告》

系统化分析推广效果

微信朋友圈广告招商合作介绍

第2部分 朋友圈广告 支撑能力 如何分析投放效果？
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点击数据曝光数据

分享数据

互动数据

定制数据关注数据

总曝光、免费曝光
用以评估广告方案触达用户的范围

广告图片点击率、详情页点击率
用以评估方案质量

点赞率、评论率、不感兴趣占比率
用以评估用户与广告方案的互动性

分享给好友量、分享至朋友圈量
用以评估用户对品牌及方案的认可度和主动传播意愿

头像&昵称点击率、用户关注转化率
评估广告主品牌影响力

试驾预约量、购买转化量
其他客户关注的数据

第2部分 朋友圈广告 支撑能力 如何分析投放效果？
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3 朋友圈广告收费逻辑
详细介绍朋友圈广告如何收费扣费和广告合作的最低门槛
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第3部分 朋友圈广告 收费逻辑 怎么收费？

朋友圈广告按曝光次数收费，

曝光单价由投放地域决定。

*以上为2016年Q1朋友圈广告投放政策

投放城市 图文广告 视频广告

核心城市 150元/千次曝光，即一次曝光收费0.15元。 180元/千次曝光，即一次曝光收费0.18元。

重点城市 100元/千次曝光，即一次曝光收费0.1元。 120元/千次曝光，即一次曝光收费0.12元。

普通城市 50元/千次曝光，即一次曝光收费0.05元。 60元/千次曝光，即一次曝光收费0.06元。

*核心城市：北京、上海。（2个）

*重点城市：天津、重庆、哈尔滨、沈阳、西安、武汉、长沙、南京、成都、杭州、广州、深圳、大连、宁波、青岛、厦门、苏州、
呼和浩特、石家庄、乌鲁木齐、兰州、西宁、银川、郑州、济南、太原、合肥、贵阳、昆明、南宁、拉萨、南昌、福州、长春、海
口等省会及高活跃城市。（35个）

*普通城市：除核心和重点城市外的其他城市。

收费标准



微信朋友圈广告招商合作介绍

第3部分 朋友圈广告 收费逻辑 怎么扣费？

扣费逻辑 用户每有一次广告曝光1或者互动曝光2，系统进行扣费。
* 五分钟内最多扣费一次，一个用户同一个广告最多扣费8 次。

1 广告曝光：用户浏览朋友圈，广告完整对用户露出时，算是一次扣费曝光。

2 互动曝光：用户对广告进行了赞、评论操作，当其好友也对广告进行赞、评论操作时，系统对用户进行红点提醒；用户点击红点提醒，算是一次扣费曝光。



单次投放预算最低5万元，

基于不同预算，提供不同服务支持。

*以上为2016年Q1朋友圈广告投放政策

微信朋友圈广告招商合作介绍

第3部分 朋友圈广告 收费逻辑 推广预算门槛

服务支持分级 5万元起 100万元起 500万元起

图片 1张 1张、3张、4张 1张、3张、4张、6张

视频 / • 外层小视频6秒

• 完整视频300秒以内

• 外层小视频6秒

• 完整视频300秒以内

“查看详情”页支持跳转 • 公众号图文消息

• 固定模板H5页面

（具体模板样式可登陆微信广告自助投放端查看）

• 公众号图文消息

• 固定模板H5页面

• 自定义H5页面2页以内

• 公众号图文消息

• 固定模板H5页面

• 自定义H5页面6页以内

预算门槛
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4 朋友圈广告优质案例
详细介绍朋友圈广告的优质案例&共性总结。
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第4部分 朋友圈广告 优质案例

借助周迅和高圣远新婚夫妇合作的话题点，以二人爱情故事为主线的

微电影在朋友圈广告这个高互动用户平台引发广泛话题探讨。广告借

由用户对品牌代言人的认可度，正向促进品牌效应。

4085万
社交互动参与次数

30万人
广告主公众号关注

15000人
预约试驾人数

借势代言明星话题性，引发用户互动评论

《完美出逃》
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第4部分

《谢谢，妈妈》

以母亲节为契机，奥妙通过一则催泪视频，将用户带入“感谢妈妈，

为妈妈洗一次衣服”的情感中，促成电商转化。

3589万
社交互动参与次数

19万人
广告主公众号关注

15%
详情页点击率

借势母亲节，以情感触动品牌受众电商转化

朋友圈广告 优质案例
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第4部分

通过范爷发布新电影《王朝的女人杨贵妃》的广告，掀起了用户在朋

友圈中围观范爷，互动讨论，最终转化为票房的爆炸点。

818万
社交互动参与次数

30万人
广告主公众号关注

13%
电影预购率

借势朋友圈，引爆粉丝经济

《见证盛唐时代的爱情》

朋友圈广告 优质案例



大码美衣

借助微信广告的大数据定向功能，垂直类电商产品“大码美衣”通过

朋友圈广告，精准触达目标用户，获得目标用户的青睐。

129万
社交互动参与次数

4万人
广告主公众号关注

3万
APP下载/激活次数

借由精准定向，垂直类电商产品获青睐

微信朋友圈广告介绍

第2部分 朋友圈广告 优质案例



定制LBS数据，寻找别墅产品的目标用户，向高端场所工作、居住、消

费的人群精准定向投放，最小的投入换取6套别墅的销售。

35万
社交互动参与次数

6户
千万级别墅订单*

突出产品亮点，以场景叙述使用户产生代入感

坤和和家园

* 坤和和家园别墅售价1400+万元/套；广告上线一周内，共售出6套，成交用户均表示看到朋友圈广告而来。

微信朋友圈广告介绍

第4部分 朋友圈广告 优质案例



武汉欢乐谷巧妙借助万圣节契机，通过基础定向+LBS数据定制，向学

生、商圈和娱乐场所爱好者精准推送“不开心，见鬼去”广告专题，

在本地年轻酷玩一族爆发，获得消费者追捧，线上售票量突破预期。

35万
社交互动参与次数

6000张
线上售票

0.6+
ROI

借势万圣节，本地圈子爆发获好评

武汉欢乐谷

微信朋友圈广告介绍

第4部分 朋友圈广告 优质案例
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5 朋友圈广告合作流程
详细介绍朋友圈广告投放流程
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第5部分 朋友圈广告 合作流程

了解合作流程前，请确定推广的产品在已开放的行业类目内。

当前已开放的一级行业类目：

服饰类 / 日化类 / 网络服务类 / 个人用品类 / 零售&服务类

娱乐及休闲类 / 教育出国类 / 家居装饰类 / 食品饮料类 / 交通类

IT产品类 / 消费类电子类 / 金融服务类 / 房地产类

*更新时间为2015年10月1日，了解详细开放行业分类

http://ad.weixin.qq.com/cooperation.html#flow_0
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第5部分 朋友圈广告 合作流程

投放朋友圈广告，从开始到结案需经历3个步骤，

即方案审核、制作和上线。

*综合各方面因素，上线一个朋友圈广告所需时间，一般为3~15个工作日不等。

一般需耗时
5个工作日

开户 方案审核 方案制作 上线 结案
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第5部分 朋友圈广告 合作流程

投放朋友圈广告前，须开通微信广告主账户

包含公众号开户、微信认证、开通广告主功能三个步骤

平均耗时5个工作日，建议马上开通。

了解详细开户流程

开户 方案审核 方案制作 上线 结案
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第5部分 朋友圈广告 合作流程

- 基于推广诉求，广告主可自行按照规范进行方案创意

- 方案包含广告投放计划、外层方案（外层图片+外层文案）、详情页内容、分享文案等四项内容

- 完成方案设计后，按照方案模版填写，邮件至 wxad@tencent.com 提交审核

* 自助投放平台即将上线，届时将不需要邮件审核。

方案模版下载

开户 方案审核 方案制作 上线 结案

收到方案后，我们将安排运营经理在 2 个工作日内进行审核，并安排销售跟进签订合同、充值等工作

*审核耗时因广告创意不同而异，由于涉及双方沟通，平均耗时2~10 个工作日不等

请务必按照规范设计创意，减少修改创意所需时间

http://ad.weixin.qq.com/adres/htmledition/doc/wechat_model.ppt
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第5部分 朋友圈广告 合作流程

方案审核通过后，进入方案制作阶段。依据落地页形式：

- 选择H5页面，请按照开发规范进行开发，并按要求完成自测。

*为保证访问体验，建议H5页面部署于腾讯服务器，请按前端工作流使用前端通用库基于规范进行开发，并完成自测。

- 选择公众号图文消息，只须进行排版并提交发布后的链接。

H5页面开发规范
前端工作流

前端通用库

开户 方案审核 方案制作 上线 结案

公众号图文消息
规范

测试要求

http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/3.2.html
http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/3.3.html
http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/2.2.html
http://wximg.qq.com/wxp/wxmoment-doc/3.4.html


微信朋友圈广告招商合作介绍

第5部分 朋友圈广告 合作流程

开发完成后，广告主提交以下内容：

1. 外层方案：外层图片（jpg/png文件，限300kb内）和外层文案（word文件）

2. 详情页内容：H5页面代码包+自测表/公众号图文消息正式链接

由广告运营经理进行页面部署验收，通过后将配置广告demo由广告主进行确认

由销售进行协助广告主进行锁定排期、充值等流程

*验收耗时由H5页面开发质量决定；使用公众号文章耗时最低。

开户 方案审核 方案制作 上线 结案



微信朋友圈广告招商合作介绍

第5部分 朋友圈广告 合作流程

验收通过后，等待广告最终上线。

广告上线时间点由广告主确定，

基于历史运营经验，我们建议 11:00 或者 17:00上线。

上线前，广告主可提供一个不超过50个人的预览白名单

*预览白名单：广告上线前作最后确认之用，仅限常驻国内用户，须提交微信号，不支持手机号或者QQ号。

上线前一个小时，预览白名单用户将收到广告。

预览确认无误后，广告按时正式上线。

开户 方案审核 方案制作 上线 结案



微信朋友圈广告招商合作介绍

第5部分 朋友圈广告 合作流程

广告投放后，

微信团队将提供广告效果数据报告。

开户 方案审核 方案制作 上线 结案



邮件至微信广告中心

邮箱地址：wxad@tencent.com

专业深度解答各种问题

微信朋友圈广告招商合作介绍

想了解更多？！

关注“微信广告助手”公众号

随时随地了解最新资讯

专人客服解答各种问题

访问朋友圈广告官网

访问ad.weixin.qq.com

全方位了解朋友圈广告

扫一扫，马上关注



微信朋友圈广告招商合作介绍

附录1 微信广告主开户流程
详细介绍在投放朋友圈广告前，如何开通微信广告主账户



注册公众号
进驻MP平台

申请微信认证
提供企业认证信息

申请广告主
提供广告主行业资质

开通完成
进入微信广告系统！

> > >1 2 3

微信朋友圈广告招商合作介绍

附录1 微信广告主开通流程



注册公众号
进驻MP平台

申请微信认证
提供企业认证信息

申请广告主
提供广告主行业资质

开通完成
进入微信广告系统！

> > >1 2 3

进入微信公众平台（mp.weixin.qq.com）点击右上角“立即注册”，
按照流程填写，申请并提交相关资料并等待审核

（详细注册流程）

微信朋友圈广告招商合作介绍

附录1 微信广告主开通流程

http://kf.qq.com/faq/120322fu63YV130422AJbaI3.html


注册公众号
进驻MP平台

申请微信认证
提供企业认证信息

申请广告主
提供广告主行业资质

开通完成
进入微信广告系统！

> > >1 2 3

进入公众平台左侧面板“设置”中的“微信认证”页面
提交微信认证申请（详细认证流程）

认证通过取决于用户提交（补交）材料是否完整、及时，一般我们会在15个工作日内展开资质审核工作
*注：支付审核费用阶段，通过使用企业对公账户打款到微信团队的对公账户支付审核费用，可将认证审核时间缩短至5个工作日。

>

微信朋友圈广告招商合作介绍

附录1 微信广告主开通流程

https://mp.weixin.qq.com/cgi-bin/readtemplate?t=wxverify/faq_tmpl&lang=zh_CN&token=$base_resp.token.DATA


注册公众号
进驻MP平台

申请微信认证
提供企业认证信息

申请广告主
提供广告主行业资质

开通完成
进入微信广告系统！

> > >1 2 3

进入公众平台左侧面板“推广”中的“广告主”
提交开通广告主功能申请（特殊行业需提交相关行业资质证明）

（详细申请流程）

>

微信朋友圈广告招商合作介绍

附录1 微信广告主开通流程

http://mp.weixin.qq.com/promotion/readtemplate?t=faq/ad_client_faq_2_tmpl#2dot1


注册公众号
进驻MP平台

申请微信认证
提供企业认证信息

申请广告主
提供广告主行业资质

开通完成
进入微信广告系统！

> > >1 2 3

平台会在3个工作日内完成开通审核，审核通过即可进入广告主页面

>

微信朋友圈广告招商合作介绍

附录1 微信广告主开通流程
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